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Al contestar por favor cite estos datos:
: Radicado No.: 201841480300011651
ALCALDIA DE Fecha: 2018-07-03

SANTIAGO DE CALI TRD: 4148.030.13.1.953.001165
Secretaria de Cultura Rad. Padre: 201841730100873802

HERBERT LOBATON CURREA
Secretario General

Concejo Municipal de Santiago de Cal
Direccion: Avenida 2 Norte No 10-65 Cam
Cali

Asunto: Respuesta citacion plenaria Concejo Municipal
Cordial saludo.

De conformidad con la citacién a sesion plenaria convocada por la Honorable Concejal Alexandra
Hernandez Cedefio y en atencién al Articulo 108 del reglamento interho del Concejo Municipal
de la contestacién por escrito. Nos permitimos responder el cuestionario enviado:

1. ¢Qué acciones se han ido adelantando por ia Administracién Municipal para articularse con
la Ley 1834.de 2017 "Por medio del cual se fomenta la Economia Creativa Ley Naranja"?

La Ley 1834 de 2017, tiene por objeto desarrollar, fomentar, incentivar y proteger las industrias
creativas, las cuales se basan en contenidos intangibles de caracter cultural y/o aquellas que
generen proteccion en el marco de los derechos de autor. Los sectores son: audiovisual,
fonogréfico, de artes visuales, de artes escénicas y espectaculos, de turismo y patrimonio culturai
material e inmaterial, de educacion artistica y cultural, de disefio, publicidad, contenidos
multimedia, software de contenidos y servicios audiovisuales interactivos, moda, agencias de
noticias y servicios de informacion, y educacion creativa.

Asi mismo, el articulo quinto de la citada Ley alude a las 7i, estrategia de gestién pablica que
deben ser implementadas para darle efectiva aplicacion a la Ley. Por tanto, para responder a este
punto, relacionamos las acciones que desde las dependencias convocadas se han adelantado a
este punto;

1. INFORMACION: se promovera un adecuado levantamiento de informacién constante,
confiable y comparable sobre los sectores de la economia creativa.

Para este fin, la Alcaldia de Santiago de Cali promueve el disefio y seguimiento de indicadores
para contar con informacion fiable de los sectores de la economia creativa, es asi que:
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En 2017 se presenta el Estudio de Impacto Econémico v Social de la versién 59 de la Feria de
Cali, la cual forma parte del patrimonio cultural inmaterial de la ciudad v es su_principal evento
cultural de participacién masiva movilizando 711.294 espectadores, ademas de la inversidén de
gasto publico v privado, asi mismo 4.049 son el numero de empleos directos que genera este
gvento.

De otro lado. en alianza con la Organizacién Internacional de Migraciones se realizarag el estudio
de Impacto Econémice vy Social del Festival de Musica del Pacifico Petronio Alvarez, ademas, las
dependencias de Desarroilo Economico, Cultura y Turismo adelantan una alianza con la Pontificia
Universidad Javeriana Cali para medir el impacto de Festival Mundial de Salsa, Festival
internacional de Teatro v Festival Internacional de Cine.

Asi mismo, con el apoyo del Departamento de Planeacidén Municipal, la Secretaria de Cultura
estructura la herramienta estadistica que_hara parte del Plan de Estadistica Territorial y la cual
tomara como prueba piloto al Festival de musica del Pacifico Petronio Alvarez y al Festival
Mundia! de Salsa. Generande un mecanismo para el seguimiento y monitoreo de esta
informacioén.

En cuanto a la Secretaria de Turismo, esta dependencia hace parte del SITUR -Sistema de
informacion turistica, mecanismo de seguimiento a indicadores de este tema.

La Secretaria de Turismo participa del comité directivo del proyecto del Sistema de Indicadores
Turisticos SITUR del Valle del Cauca, que es un espacio que permite conocer la dinamica del
turismo en Cali y el Valle del Cauca, generando datos importantes para la oferta y la demanda en
el sector, esta liderado por los gremios de turismo: Cotelvalle, Acodres, Anato; las Secretarias
Departamental de Turismo del Valle del Cauca y de Santiago de Cali, el Cali-Valle bureau;
igualmente el sector académico, representado por las universidades San Buenaventura y Auto-
noma de Occidente y otras alcaldias del Valle del Cauca. Realiza mediciones de turismo receptive
(legan a Cali) y emisor (Salen de Cali), caracterizacion de la oferta y la demanda del sector
turistico, la generacién de empleo, formalizaciéon del sector frente al Registro Nacional del
Turismo, la sostenibilidad turistica desde el punto de vista social, econémico y ambiental, teniendo
en cuenta tanto la oferta como la demanda. Desde este espacio también se miden variables de
interés de los eventos de mayor impacto de la ciudad como el Petronio, el Mundial de Salsa y la
Feria de Cali, con el objetivo de conocer la procedencia del participante del evento, el tipo de
alojamiento, duracién de la estadia, gasto promedio, rango de edades, sexo, actividades
realizadas, y evaluaciones frente al evento.

Entre los indicadores mas importantes que se generan son:
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= Turismo receptor. Motivo principal de viaje, pais de origen del visitante, tipo de transporte
empleado para llegar a la ciudad, duracién del viaje, tipo de hospedaje, gasto promedic de
viaje.

» Turismo emisor. Nimero de integrantes del hogar, nivel de escolaridad, estrato, ;Realizd
algin viaje?, motivo por el cual viaja, motivo por el cual no viaja, pals destino, estancia y
lugares visitados, costos del viaje. _ '

» Oferta turistica: Tipo de servicio, especialidad de los productos, destinos de viajes ofrecidos,
ocupacion, tarifas promedio.

* Empleo: Perfil de las personas empleadas, orientacion profesional, nivel educativo, rango de
edad, tipo de contratacion, promedio de salarios.

* Registro Nacional de Turismo: Estado frente al registro nacional del turismo.

» Sostenibilidad; Evaluacién del trato de los residentes hacia el turista, acciones para conservar
y rescatar la cultura, importancia que se da a Ia sostenibilidad sociocultural en la actividad
turisticas, Implementacion de sistemas de informacién accesible, Numero de habitaciones
accesibles para condiciones de discapacidad, evaluacién de la contribucion de turismo a la
conservacion del patrimonio sociocultural, evaluacion de problematicas segtn los prestadores
de los servicios turisticos, acciones de conserva del medio ambiente, planes de mitigacién del
cambio climatico, porcentaje de empresas que contratan con proveedores locales, entre otras.

Adicionalmente, desde la Secretaria de Turismo se esta impulsando la creacion del observatorio
turistico de Santiago de Cali en alianza con la Universidad Auténoma de Occidente, que tiene
como objetivo ser un instrumento de analisis turistico local, nacional e internacional, que cuente
la administracion plblica, los actores vinculados al turismo y la comunidad, mostrando el impacto
que el turismo estd generando desde sus diferentes enfoques: dando insumos necesarios para
la formulacion, evaluacién, seguimiento y coordinacién de politicas dirigidas al desarrollo del
sector, Entre los mayores temas de analisis estan;

Caracterizacién oferta: Indagar acerca de las caracteristicas de os operadores y prestadores de
servicios turisticos de Cali, frente a temas como (Inventario, tipo de servicios, ocupacién, precios,
informacién de personal de servicio, condiciones de infraestructura, servicios complementarios,
necesidades relacionadas con el turismo.)

Empleo del sector: Indagar las caracteristicas principales de! empleo generado por el sector en
la ciudad. (Personas ocupadas en el sector, promedio de personal ocupado por tipo de prestador,
empleo directo e indirecto, salario promedio del sector de acuerdo a nivel de estudio.)

Conectividad: Indagar acerca de las condiciones que conectividad que se estan generando en la
ciudad (Cantidad de vuelos directos nacionales e internacionales, empresas que operan en la
ciudad x nimero de vuelos gue ofrecen, principales ciudades y paises de destino.).

Registro Nacional de Turismo (RNT); Indagar acerca de las caracteristicas de os operadores y
prestadores de servicios turisticos de Cali frente a su estado en el RNT discriminando por tipo de
prestador.) 7
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Flujos migratorios: Indagar los flujos migratorios hacia Cali (Flujos nacionales, Cantidad de
visitantes que definen a Cali como ciudad de hospedaje, principales paises de origen)

Flujos aéreos: Indagar los flujos aéreos nacionales e internacionales desde el aeropuerto Alfonso
Bonilla Aragoén.

Gesti6n de secretaria de Turismo: Visibilizar 1a gestion de la secretaria de Turismo en cuanto a
atencién a los empresarios del sector en los diferentes procesos.

Actualmente; la Secretaria de Turismo recopila informacion sobre el panorama del turismo a nivel
nacional y local, relacionado con ia cantidad de pasajeros nacionales e internacionales que
Hegaron por via aérea al aeropuerto Alfonso Bonilla Aragén, cantidad flujos migratorios,
principales ciudades de procedencia, indicadores econémicos (intervencion del turismo en el
Producto Interno Bruto, inversién extranjera directa, exportaciones de la rama de servicios de la
cuenta de viajes y transporte de pasajeros), estado de los prestadores en el RNT, ocupacion
hotelera, entre otras variables y noticias de interés del sector turistico; Asi mismo estadisticas de
las caracteristicas de Ios visitantes de los puntos de informacién turistica (motivo de viaje, tipo de
transporte, ciudad de procedencia, noches de estadia, idioma de procedencia, primera vez, en la
ciudad, edad, sexo, etc.). Adicionalmente, se indaga sobre el panorama de la ciudad en la
temporada de festivales de la ciudad, en temas como ocupacion hotelera, cantidad de visitante,
porcentaje de extranjeros y nacionales atendidos en los establecimientos de alojamiento, e
intervencién en las variables econdmicas.

2. INSTITUCIONES: se coordinaré la gestion administrativa que permita involucrar al sector
ptiblico, privado, mixto y no gubernamental, que permita articular de forma adecuada los
postulados de la Economia Creativa. La articulacion de las instituciones u organizaciones
piiblicas y privadas a nivel regional, también es necesaria para crear un terreno fértil para la
industria cultural y creativa, sobre todo en los departamentos, ciudades, distritos y municipios.

Desde la Secretaria de Turismo de Cali, se participa en el Comité de Destino, en el cual se lideran
iniciativas de promocion Turistica de la Ciudad region y el cual esta conformado. por diferentes
instituciones. publicas y privadas del sector: Procolombia, Aerocali (Aeropuerto Internacional
Alfonso Bonilla Aragén), Cotelvalle, Anato (Asociacion Colombiana de Agencias de Viajes y
Turismo), Acodres (Asociacion Colombiana De La Industria Gastronomica, Comisién Regional
para la Competitividad, Corfecali (Corporacion Feria de Cali), Secretaria de turismo del Valle y
Secretaria de Turismo de Cali. Es importante resaltar, que en éste espacio se han gestado
proyectos para promover la ciudad, enfocado principalmente en ef turismo cultural ya que este es
uno de los principales diferenciadores de Cali a nive! nacional e internacional.

Adicionalmente; la Secretaria de Turismo se- ha articulado con entidades como: Fuerza Aérea
Colombiana - Marco Fidel Suarez, Brigada de Accion Integral y Desarrollo del Ejército Nacional y
Cuerpo de Bomberos Voluntarios de Cali y entidades que conforman el Ecosistema de Turismo
como: Acodres (Asociacién Colombiana de la Industria Gastronémica), Acecolombia (Asociacion
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de Centros Comerciales de Colombia), Coomoepal — Bus turistico, Procalombia, Migracidn
Colombia, Palicia de Turismo, MULI (Museo Libre de Arte Plblico de Colombia), Red de museos
de Cali, Acoes (Asociacion de comerciantes de Cali), Universidad Auténoma de occidente,
Universidad de San Buenaventura Cali, Sena, Secretaria de Turismo del Valle, para potenciar el
turismo de la ciudad y fortalecer su cadena de valor.

También, esta dependencia hace parte y lidera la mesa gremial de Turismo conformada por: El
departamento de comunicaciones de la Alcaldia, Acodres, Attes, Cotelvalle, Acoes, el Grupo
Mutisectorial, Acoga (Asociacion Colombiana de Gastronomia). Asi mismo participa en espacios
de trabajo para potencializar como la mesa de turismo de naturaleza y la mesa de turismo cultural
- donde se potencializan estas dos lineas estratégicas.

Con el fin de fomentar g Turismo Cultural se han apoyado eventos de ciudad gue hacen parte de
las_industrias creativas _como: Festival Salsa Open, 7 Rios Fest. Festival Internacional de
Titeres, Temporada de festivales: Encuentro de Danzas Folcléricas Mercedes Montafio, Festival
Internacional de Baliet, XX|| Festival de MUsica de! Pacifico Petronio Alvarez. XVIIlI Encuentro de
creadores de Jazz fusion y experimental AJAZZGO, XVIII Festival Internacional de Poesia, Xlll
Festival Mundial de Salsa de Cali, Feria Internacional del Libro de Cali, Festival Internacional de
Teatro de Cali 2018. X Festival Internacional de Cine de Cali. 61 Feria de Cali.

De igual forma se trabaja de manera articulada con el sector privado v los espectaculos de ciudad
como: Delirio, Ensalsate., El mulato cabaret. Por otra parte, se contara con apovyo y participacién
en proximos eventos como: VI festival del Pandebono, Festival de cortos latinos de Nueva York,
V Festival Internacional de baila Bolero, Cali blues & Folk Festival 2018, Cali Exposhow. Festival
Andino Floklore, Semilla v Paz, Cali Afrogshow, XVIl Festival Latinoamérica canta,_danza y
encuentro de cantaoras.

Finalmente, desde Secretaria de Cultura se invita al sector privado v la cooperacion internacional
a desarrollas estrategias gue fortalezcar los Festivales que organiza y promueve la Temporada.
Esto con el fin de dar un mayor impacto y acceso a la oferta que se genera en esios eventos de
talla internacional.

3. INDUSTRIA: se fortalecera el papel de las industrias creativas, asi como su formalizacion y
adecuacion, con la finalidad de que se privilegia y apoye su contribucion en el producto interno
bruto.

En 2017, la Secretaria de Desarrollo Econémico de Santiago de Cali, estructuré una metodologia
de identificacién de sectores estratégicos, a través de la cual, se identificé que la cadena de Valor
de Industrias Creativas y de la Experiencia es una cadena con gran potencial de crecimiento
econdmico.
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En 2017, se adelantt taller dé cocrecimiento empresarial donde junto con 40 empresarios de la
cadena, se levanto informacién sobre los sectores de la economia creativa en cuanto a las
principales necesidades de los empresarios en el municipio de Cali. Informacién esta del sector
audiovisual, de la musica, artes escénicas y espectaculos, artes visuales, disefio, publicidad,
contenido multimedia y relacionada con los principales cuellos de botella en siete aspectos:
productividad y calidad; acceso a ciencia, tecnologia e innovacion; acceso a mercados;
financiacién; regulacién y tramites; asociatividad y pertinencia del capital humano.

A través de la Secretaria de Desarrollo Econémico del municipio de Saritiago de Cali, se coordina
la gestion administrativa en el desarrollo de dos colectivos, uno del sector audiovisual y contenido
multimedia y otro del sector musica, donde se involucran el sector privado, el sector publico a
través de la Secretaria de Desarrollo Econdmico y la academia. Estamos trabajando para integrar
colectivos, entidades de financiacién, entre otras entidades de apoyo y agencias de noticias.

La Secretaria de Desarrollo Econdmico en respuesta a la necesidad de fortalecer el papel de las
industrias creativas, asi como su formalizacién y adecuacion, con la finalidad de que se privilegie
y apoye su contribucion en el producto interno bruto, adelanta para la vigencia 2019, el disefo de
un proyecto para incubacion y. aceleracion de 20 empresas correspondientes al sector creativo y
cultural en el municipio de Santiago de Cali.

La Secretaria de Desarrollo Econémico ha promovido durante este afio la participacion de
empresarios en Ferias internacionales como el WINA, Festival que se desarrolld en la ciudad de
Los Angeles, California. Adicionalmente, conjuntamente con la Embajada de Austria, desarrollo
una rueda de negocios para empresas de artes visuales, sistema moda y joyerta y, en articulacion
con Fenalco, trabaja en el evento Exposhow en el cual se recibirdn a 100 oferentes del sector def
sistema moda con el fin de que estos obtengan acceso adecuado a mercados fortaleciendo asi
su exportacién. Del mismo modo, la Secretaria de Cultura, generé la alianza con el Ministerio de
Cultura en 2017 que permitié a 60 artistas locales ser parte de la Temporada Cruzada Colombia
— Francia, ademas de una completa delegacion gque participd del WOMEX — WORLD MUSIC
EXPO, que tuvo lugar en Katowice, Polonia y es el mercado de musicas del mundo mas
importante, pues participan compradores de todas las regiones.

La Secretaria de Desarrollo Econdmiico trabaja en conjunto con empresarios del sector audiovi-
sual en la conceptualizacion de la Comision Filmica de la Ciudad de- Cali, la cual realizara la
promocién, defensa; divulgacion y desarrollo de actividades cinematograficas principalmente, al
igual que velara para que los permisos, autorizaciones y demas requerimientos a nivel local para
el desarrollo de actividades de rodaje y filmacién sean faciimenie previsibles, transparentes y
expeditas. Esto en complemento a la labor que adelanta la Secretaria de Cultura con la
Gobernacion del Valle para poner en funcionamiento Ia plataforma digital que permitira difundir y
posicionar a Cali y el Valle del Cauca como una locacion para el desarrollo de producciones
audiovisuales, actividades que pueden representar una importante fuente de empleo.
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La Secretaria de Desarrollo Econdmico se encuentra desarrollando un Foro de Financiacion a los
empresarios de la Cadena de Valor de Industrias Creativas y de Experiencia al cual asistiran
entidades como Bancoldex, El Fondo Emprender, Finactiva y el Banco WWB. Del mismo modo,
la Secretaria de Cultura pone a disposicion del sector la Convocatoria Estimulos programa con
165 becas y pasantias que apuntan a la creacion, formacion, circulacién y exhibicién de procesos
culturales adelantados por artistas de Santiage de Cali, inversién que ascieride a 1.529 miliones.

La Secretaria de Desarrollo Econdémico se encuentra trabajando conjuntamente con la
Universidad del Valle, en la estructuracion de una Ruta Competitiva y una Ruta de Sofisticacion
para la Cadena de Valor de Industrias Creativas y de Experiencia, la cual indicara el camino que
debe seguir [a ciudad para la agregacion de valor a los productos de la cadena, de cara a un
analisis de la demanda internacional, a través de un riguroso ejercicio de vigilancia competitiva.

De otro lado, el turismo cultural o histérico es una modalidad de turismo que resalta los aspectos
culturales que ofrece un determinado deéstino turistico, ya sea un pequefic puebio, una ciudad,
una regién o un pais. Este tipo de turismo precisa una alta cantidad de recursos histérico-artisticos
para su desarrollo

Con [a anterior se desarrolla el concepto de “turismo naranja” el cual es un turismo sostenible y
generador de desarrollo cultural, econdémico y social a partir de la gestion turistica responsable
del patrimonio cultural, la produccion artistica y las industrias culturales y creativas.

Teniendo en cuenta lo anterior, la Secretaria de Turismo de Cali, ha disefiado una estrategia para
fortalecer la cadena de valor del turismo cultural a través de la linea de accidn “Cali es Cultura”,
la cual esta compuesta por los siguientes programas:

» Cali Provoca: En este programa se desarrolla iniciativas para fortalecer las capacidades de
los empresarios del sector en los diferentes corredores. gastrondmicos de la ciudad. Asi
mismo, se ha disefiado una ruta turistica gastronomica de la ciudad, por medio de la cual
locales y visitantes pueden conocer gran parte de la oferta culinaria que {a ciudad tiene para
ofrecer. Asi mismo, se ha trabajado con diferentes plazas de mercado ya que son un eslabén
muy importante de esta cadena.

» Cali Baila: Teniendo en cuenta el producto turistico insignia de la ciudad, la Salsa, a través de
Cali Baila, se busca organizar toda la oferta salsera Santiago de Cali, para que locales y
visitantes puedan vivir experiencias Unicas que la cultura del baile la sucursal del cielo tiene
para ofrecer. Para esto, la Secretaria de turismo ha disefiado la ruta de la Salsa, a través de
la cual se. puede exponer [a historia y transformacién que este ritmo ha tenido, asi como los
diferentes elementos que hacen parte de este sector y que hacen que Cali sea un destino
unico a nivel mundial. Entre estos estan, las escuelas de salsa, los musecs, las tiendas de
instrumentos, los coleccionistas de musica y melémanos, los establecimientos nocturnos y
las empresas de vestuarios especiales, entre otros,
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= Adicionalmente, se trabaja con los diferentes shows y espectaculos de salsa de la ciudad,
teniendo en cuenta, que estos hacen parte importante de la oferta turistica de la ciudad. Por
otra parte, para ia socializacién y disefio del producto turistico, Salsa, se han disefado dife-
rentes mesas de trabajo, (Colectivo vieja guardia, Bailadores tradicionales y Escuelas de baile
y formacion artistica).

Finalmente, es importante resaltar, que adicional a la salsa, desde la estrategia Cali baila también
se busca promover otras expresiones musicales importantes para la ciudad, como la musica del
pacifico.

Cali Histérica: Parte de los atractivos turisticos importantes para la ciudad es su historia y
patrimonio, la cual se encuentra reflejada en los mas 164 iconos turisticos de la ciudad y 44 bienes
inmuebles de interés cultural del &mbite municipal identificados por la Secretaria de Turismo y los
cuales se encuentran categorizados en las lineas de productos que esta promueve: Salsa,
Naturaleza, Patrimonio y Gastronomia. Para que locales y visitantes puedan descubrir las histo-
rias que esconde nuestra ciudad, la Secretaria de Turismo ha disefiado dos rutas: La Ruta
histdrica y el City Tour.

Cali Festiva: Uno de las principales manifestaciones culturales que invitan a los turistas a vivir
nuestra ciudad son sus ferias y festivales. Es por esto que de forma activa la Secretaria de Tu-
rismo y articulacion con la Secretaria de Cultura, promueven los diferentes eventos que la ciudad
tiene para ofrecer. Para esto, se hace una promocion activa a nivel nacional e internacional en
conjunte con diferentes actores.

Cali Religiosa: Cali tiene una gran riqueza en temas religiosos y espirituales, es por esto, que la
Secretaria de Turismo se encuentra desarrollando la ruta Cali Religiosa e identificando diferentes
experiencias que contempian el bienestar holistico dei ser, con el fin de ofrecerlas a furistas vy
locales.

Por su parte. la Secretaria de Cultura de Cali en los ultimos 4 afios viene desarrollando proyecios
y estrategias encaminadas_al fortalecimiento de artistas vy gestores culturales en temas
relacionados al emprendimiento cultural, un trabajo gque inicié en conjunto con entidades privadas
como el Banco Interamericano de Desarrollo BID. la Caja_ de Compensacion Familiar Comfandi,
la Universidad ICESI, v otras entidades. a través del Proyecto Industrias Culturales Cali, motor de
desarrollo socioecondmico de Cali con el cual se impulsaron estrategias, como la ruta integral de
apoyo a escuelas de salsa y los diferentes proyectos de circulacién y mercados culturales donde
se fomenté el desarrolio de habilidades de comercializacién de log bienes y servicios culturales.
En 2017 se desarrolla el proceso de Fortalecimiento y Promocion, |a cual en 2018 asume los
proyectos de Festivales, convirtiéndose en Fortalecimiento vy Festivales.
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En 2015 con el apoyo de COMFANDI se ejecuta un provecto qué busco aportar al Ecosistema
de Emprendimiento Cultural, una estrategia_gue aunaba esfuerzos con 6 universidades de la
ciudad y agentes publicos y privados, en este proceso se desarrollaron acciones de formacion y
acompafiamiento a diferentes artistas, gestores y emprendedores culturales de Cali. Del mismo.
S apoyaron procesos asociativos como las orquestas juveniles, red de musica. entre otros.
Finalmente, se acompand el desarrollo de la Il version del Mercado Musical del Pacifico y se
gestionaron comisiones de artistas para participar en mercados culturales.

Para 2016 se suscribe el proyecto FORTALECIMIENTO AL EMPRENDIMIENTO CULTURAL
DEL MUNICIPIO DE SANTIAGQ DE CAL! en asocio_con la Universidad ICESI, proyecio
adelantado en conjunto con la oficina de_ Gestién de Emprendimiento Cultural, donde se realizé
una convocatoria abierta a iniciativas de emprendimiento cuitural en Cali a quienes se les brindd
acompafiamiento y formacién en temas relacionados a la comercializacion vy distribucion de sus
bienes y servicios culturales; se cred un circuito para la_circulacion, se articuld el espacio de
intercambio y negociacion a través del Mercado Musical del Pacifico: se buscé generar espacios
para el posicionamiento de |as iniciativas de emprendimiento cultural mediante el uso de TICS y
se brindé capacitacién en formacién_empresarial @ las iniciativas de emprendimiento cultural
vinculadas.

4. INFRAESTRUCTURA: se desarrollard la infraestructura necesaria para que, en el marco de
las competencias del Gobierno Nacional y fos Gobiemos locales, se privilegie la inversién en
Infraestructura fisica e infraestructura virtual, asi como a su acceso inclusivo.

La Ley 1493 de 2011, mas congcida como Ley de espectaculos publicos. hace parte de las
iniciativas legislativas priorizadas por el Gobierno Nacional a través del Ministerio de Cultura, cuyo
objeto central es formalizar, fortalecer y estimular el sector de espectaculos pablicos de las artes
escénicas en Colombia. Antes de |a expedicién de la Ley de espectaculos, el mencionado sector
ocupaba un lugar marginal en Colombia: soportaba una carga tributaria excesiva v anacronica;
su actividad se veja obstaculizada por trémites numerosos v onerosos: era discriminado frente al
tratamiento que el Estado otorgaba a otros sectores econdmicos; [a infraestructura para las artes
escénicas era insuficiente y tenia grandes rezagos en su dotacion y adecuacién: con el agravante
de gue no se contaba con recursos para invertir en el mejoramiento de los escenarios publicos v
privados destinados a la circulacion de las artes representativas.

En respuesta a lo anterior, la Ley 1493 de 2011 se ha convertido en el mejor escenario para el
estimulo, la formalizacion de los espectéculos piblicos de las artes escénicas v el desarrollo de
su infraestructura en el pais. Asi, cabe destacar en primer lugar que se derogaron los siguientes
tributos: a) Impuesto de espectaculos con destino al deporte {nacional); b)Y Impuesto azar v
espectaculos (municipalfdistrital), c) Impuesto fondo de pobres (municipal/distrital): con lo cual se
simplificé hasta en un 30% la carga tributaria que recaia sobre la boleteria de espectaculos

plblicos de las artes escénicas. /
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La Ley de espectaculos creé la contribucion parafiscal cultural que grava las boletas y derechos
de asistencia con un precio iqual o superior a 3. Ei Ministerio de Cultura recauda este tributo en
todo el pais v gira los recursos a los municipios y distritos en los que se generan. con el fin de
gue los inviertan en la construccién, adecuacién, mejoramiento y dotacién de escenarios para.ia
presentacién de espectaculos plblicos de las artes escénicas. Particularmente para Santiago de
Cali este es el histérico de dicho recaudo:

ANO TOTAL

2012 $ 408.214.197
2013 $ 552.211.100
2014 $ 686.982.990
2015 $ 580.585.564
2016 $ 2.170.694.197
2017 $ 1.989.670.452

Estos nuevos recursos para el sector cultura permiten construir nuevos escenarios para las artes
escénicas. mejorar y dotar la infraestructura existente, con lo cual se garantizan mejores condi-
ciones fisicas para la presentacitn _de artistas nacionales ¢ internacionales vy para la seguridad
de los asistentes a este tipo eventos. De igual modo, la destinacién especifica de la contribucidn
parafiscal cultural contribuye al aumento de la oferta cultural en Colombia. Es asi que en Santiago
de Cali cerca de 12 escenarios de los especticulos publicos de las Artes Escénicas han sido
beneficiados con la contribucion parafiscal cultural.

Del mismo modo, Cali es reconocida en el pais como una ciudad gue baila. Existe en esta ciudad
una importante tradicion de baile entorno a la Salsa, asociando a la ciudad en este ritmo, en el
baile v en las compafiias calefias que han sido_campeonas en el mundo haciendo gala de sus
destrezas al bailar Salsa. Sequn las cifras de procesos gue 1a Secretaria de Cultura ha adelantado
con la Universidad de San Buenaventura, asi como las inscripciones gue las asociaciones de
bailarines. contabilizan, se establece que en Cali hay méas de diez_mil bailarines de salsa y 129
escuelas de salsa, ademas de los bailarines de folclor, baliet, danzas urbanas, entre ofras. Alre-
dedor de la cultura de la Salsa v dei baile, en la ciudad se realizan diferentes demostraciones
artisticas, como. por ejemplo; el Festival Mundial de Salsa, el Festival de Infernacional de Ballet
v hasta el afic 2011, se realizd Caliendanza, un festival de danza contemporanea que es fuente
inspiradora de la Bienal Internacional de Danza (ICESI & EAN, 2013).

De esta manera, se avanza con la construccién del Centro de Danza y Coreografia, espacio gue
aportara al posicionamiento de Cali como una ciudad de la danza, va que-estara al servicio de
mas de 15.000 bailarines v 60 escuelas de danza: clasica. contemporanea. deportiva, bachata,
tango, ritmos urbanos. Beneficiando directamente a mas de 600 mil personas.
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El Plan Municipal de Desarrollo, aprobado mediante Acuerdo No. 0396 de 2016 establece entre
sus Proyectos Estratégicos, Eje 2: Cali Amable y Sostenible, la construccion del BAILODROMO.
As mismo, este Eje contempla el indicador Equipamientos culturales construidos en el area fun-
cional 42030040008.

Asi mismo, el Centro de Danza y Coreografia, responde a la sentida necesidad de contar con un
ente que articule v apoye el mejoramiento de las condiciones fisicas. profesionales v técnicas del
sector asi como, de infraestructura adecuada para_la creacién, produccion vy exhibicién de
montajes dancisticos de calidad, en especial, dada los limitados espacios que existen para estos
propositos ¥ que afectan la competitividad de este tipo de propuestas, las cuales répresentan una
oportunidad inclusién para diferentes grupos poblacionales.

5. INTEGRACION. Se promoveran los instrumentos infernacionales necesarios para que las
industrias de la economia creativa obtengan acceso adecuado a mercados fortaleciendo asi
su exportacidn, sin perjuicio de aquellos tratados y obligaciones internacionales suscritas %
ratificadas por Colombia.

L.a promocion nacional e internacional de Cali come destino turistico, es de gran importancia para
la Secretaria de Turismo, ya que de esto depende que diferentes viajeros del mundo conozcan
la oferta de la ciudad y puedan venir a visitarla. De acuerdo con lo anterior, esta dependencia ha
disefiado una estrategia a través de la cual identifica mercados con potencial para atraer turistas,
disefia contenido de la oferta turistica de la ciudad y fo difunde gracias al trabajo articulado con
diferentes actores (ProColombia, medios de comunicacion, embajadas; agencias de viajes nacio-
nales e internacionales, entre otros).

Asi mismo, participa en misiones comerciales con ofras entidades del sector en la ciudad y
empresarios. En estos espacios se promueve principalmente el turismo cuitural, en especial la
Salsa, como producto insignia de la ciudad. Por otra parte, se viene desarrollando la campafia
de promocién turistica de la region bajo el concepto “La tierra de la gente que baila / The land of
dancing people”.

Como se menciona anteriormente, todas estas iniciativas tienen -como objetivo aumentar el
numero de personas que conocen la ciudad y tener asi un mayor niimero de visitantes, lo cual a
su vez se traduce en una mayor derrama econémica del sector.

Por su parte, la Secretaria de Cultura promueve el desarrollo de mesas de trabajo con invitados
internacionales gue hacen parte de la programacion de los Festivales que organiza v gue pueden
representar oportunidades para fortalecer el sector cultural. Como es el caso de la mesa de
trabajo_con invitados de México, Chile, Peru, Guatemala, Espafa y Francia, cuyos paricipantes
son curadores o programadores internacionales de musica, danza, cine y en general de las Artes
Escenicas, gue encuentran el potencial de las creaciones locales como productos de exportacion.
Estas acciones se han trabajado con el Grupo de Emprendimiento Cultural del Ministetio de
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Cultura v su estrategia de PALCO (Plataforma de Circulacién Internacional para las Artes
Escénicas de Colombia) sinergia gue ha permitido contar_con invitados de gran trayectoria y
representatividad.

Oftra de las acciones gue adelanta |la Secretaria de Cultura, es la participacién de los actores
culturales en Mercados, los cuales son escenarios de encuentro, de oferta v demanda, tanto de
bienes vy servicios culturales como generadores de espacios de didlogo, alianzas y fomento & la
formacion del sector cultural al cual van dirigidos.

En Colombia se han considerado como iniciativas de desarrollo productivo de las manifestaciones
artisticas, principalmente para las artes performaticas como la musica, el teatro. la danza, pero
fambién para sectores como el cine, el disefio, 1as artes plasticas entre otros. Este interés por la
oferta v la demanda, v por la produccién de bienes y_servicios cuyo origen es la creacion y a
cultura se sittia hoy, como una de las principales fuentes de innovacion e intercambio en_el
contexto alobal, A [a vez que reflejan valores de una sociedad mediante recursos simbdlicos gue
contribuyen al desarrollo de identidades, capital humano, cohesién social y convivencia, las
industrias culturales se orientan al mercado. de tal forma gue inciden también en el desarrollo
econdmico y son, ademas, procesos industriales arménicos con el ambiente e intensivos en el
uso de mano de obra.

Los mercados culturales logran romper fronteras y acortar distancias, generan redes de
intercambio v promueven circuitos para la circulacién de los bienes v servicios ofertados por los.
actores. lgualmente los mercados constituyen el_lugar perfecto para afianzar las redes de
contactos, propiciar la coproduccion artistica en los procesos de creacién, son espacios donde
se logran definir nuevas tendencias de consumo y creacidn, y desde donde se crean herramientas
metodoloaicas, tecnologicas v estrategias para fomentar otras formas de trapajo colaborativo v
en red que permiten el intercambio tanto de los bienes vy servicios como de conocimientos, sabe-
res y experiencias para fortalecer el sector. Estas plataformas, buscan ser puntos de partida para
las estrategias de internacionalizacion de la diversidad cultural de nuestro pais. v la conexion
entre Latinoamerica v el mundo.

Con una estructura similar a la de las ruedas de negocios de otros sectores de ia economia, los
Mercados Culturales son espacios de negociacién donde asisten agentes profesionales,
hacionales e internacionales, que ofertan v demandan servicios v productos, de la cadena de
valor de |la economia cultural v [as industrias creativas.

Algunos mercados relevantes a nivel nacional e internacional y a los cuales se ha propiciado
apoyos a delegaciones locales son:
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MINEC - San Andrés y Providencia; MCC - Mercado Cultural del Caribe: BOmm - Bogotéd
Music Market; CIRCULART - Medellin; VIA - Ventana Internacional de las Artes - Bogota;
MMP - Mercado Musical del Pacifico - Cali v a nivel internacional: FIMPRO - México;
MICA - Argentina; SXSW - Austin Texas; MaMA - Francia: MICSUR — L.atinoamérica:
IMESUR en Chile y WOMEX - Europa.

De estamanera, esto responde a una de las acciones para lograr la internacionalizacién, proceso
- mediante el cual se incentiva gue la creacion cultural local se desarrolle v visibilice en territorios
diferentes al de origen. Es una estrategia que se implementa a lo larga del tiempo pues va
evolucionando por diversas fases. Es un proceso, por tanto, que implica tiempo. evolucion a
través de_etapas, preparacion. Al trata de lograr “salir’ de las fronteras del pais, desarrollar
actividades —-que pueden ser de muy diverso tigo: vender sus productos. comprar inputs, invertir,
efc.- en otros mercados distintos al mercado nacional o doméstico, _hace necesario la
consolidacién de alianzas v [a implementacion de programas de promocion que permitan lograr
la visibilizacion del talento local, de esta manera, desde la Secretaria de Cultura se concatenan
esfuerzos con aliados nacionales e internacionales. de tal forma que se lograr mostrar en
otros lugares el potencial creativo v artistico de Cali.

6. INCLUSION. Se promovera ef desarrolio de las industrias crealivas, con miras a que estas se
conviertan en vehiculos de integracion y resocializacién como generadoras de oportunidades
laborales y ‘econdmicas. En este sentido, se fortaleceran espacios de circulacién
independientes de fodas las arfes en general mediante el reconocimienfo de los mismos
espacios y equipamientos culturales. A través de la difusion de contenidos focales
independientes, se impulsaran vias de circulacion tales como radio publica y comunitaria, tv
publica, salas

Santiago de Cali, ha sido una de las ciudades con mayor actividad cultural esto en efecto por &l
talento de sus artistas y por la infraestructura de la ciudad, del mismo modo, la politica cultural ha
establecido el fortalecimiento de la cultura ciudadana y el tejido social mediante el fomento a las
expresiones artisticas y culturales en sus diversas manifestaciones, que contribuyan a la
recuperacion del sentido de pertenencia, brindando especial atencion a quienes crean y
gestionan procesos culturales.

Es por esto, que ja Secretaria de Cuitura apoya el desarrollo de eventos de manifestaciones i
tradiciones culturales en las disciplinas de: danza, teatro, misica, artes, artesanias, audjovisuales
y literatura entre otras; haciendo uso de [os espacios culturales que estan bajo su administracién
como lo son: el Centro Cuitural de Cali, el Teatro al Aire Libre los Cristales v el Parque Artesanal
Loma de la Cruz. De igual forma, promueve el desarrolio de alianzas con otros escenarios como
los Centros Culturales de la ciudad, Centros Comerciales. Restaurantes, hoteles y otros espacios,
aue le permiten proveer a la ciudad de Cali una oferta artistica y cultural para todo pablico.
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En este sentido. la circulacion en escenarios locales hace referencia al desarrollo de eventos

musicales, de danza, de artes visuales y otras manifestaciones culturales en los espacios priori-

zados por la Secretaria de Cultura, los cuales tienen por efecto generar una mayor oferta cultural

para el publico calefio. Dentro de los eguipamientos cuiturales priorizados se encuentran:

El TEATRO AL AIRE LIBRE LOS CRISTALES. un escenario gue tiene como mision:
promover v divulgar las diferentes manifestaciones artisticas tanto nacionales como ex-
tranjeras, formar publicos, contribuir a la conservacion vy difusién del patrimonio cultural
intanaible. generar procesos para_el desarrolio urbano y fortalecer espacios para el sano
esparcimiento, la convivencia y construccién de relaciones sociales basadas en el respeto
por la diversidad v el pluralismo, sin distingo ¢e razas, religién. credo o cultura, mediante
la realizacién de eventos artisticos, culturales y recreativos., Ademas de, caracterizarse
por la difusion y creacién de especticulos culturales fortaleciendo nuestra identidad
ancestral y urbana, reconociendo la diversidad étnica y cultural gue hace presencia en |a
ciudad de Santiago de Cali, brindando sus servicios para Ia utilizacion del tiempo libre de
jbvenes y adolescentes, mediante realizacion de talleres, actividades artisticas, fisicas y
llidicas, que involucran a fodas las generaciones en sus propios espacios.

E| CENTRO CULTURAL DE CAL! Se encuentra ubicado en el centro histérico de Cali, su
arquitectura es una combinacion de ciudadela mudéjar cen castillo medieval compuesta
por ladrillo limpio, con implementacién de conceptos hispanicos como lo son balcones en
su segunda planta v los espacios abiertos en su interior, ademas de los alergs de los
andenes para la proteccion de los transeuntes. Especificamente, el Centro Cultural cuenta
con una plazoleta interior conocida como "Saman”, donde se realizan |a mayoria de
actividades, o tertulias entre los ciudadanos; del mismo modo, cuenta con salas de arte v
cultura para gue artistas plasticos y visuales de Cali, puedan realizar exposiciones de sus
trabajos. Estos son los espacios para priorizar con oferta cultural para todo publico.

E| PARQUE ARTESANAL LOMA DE LA CRUZ, con una ubicacidén privilegiada, &s un
espacio abierto para la cultura, ha sido sede de muchos eventos v frecuentemente esta
lleno de actividades como muestras de cine al aire libre, musica andina, v una permanente
muesira de artesanias realizadas por artesanos de diferentes territorios nacionales e
internacionales. En el lugar los artesanos dictan talleres sobre danzas y manufacturacion
de instrumentos musicales, ademas realizar diversos eventos culiurales como conciertos
o muestras gastronémicas; la Loma de la Cruz también es un lugar abierto gue recibe
cada semana la visita de diversos grupos poblacignales como LGTBI. afrocolombianos y
rockeros.
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Del mismo modo, la Administracién Municipal apoyé en 2017 la realizacion de MEC - Movi-
miento de Empresarios Creativos de la Comision Regional de Competitividad Creativos cuyo
propésito consistio en ofrecer un espacio de formacion, divulgacién y conexién para
empresarios y emprendedores creativos de la ciudad para activar dinamicas de
reconocimiento e interaccién intersectorial, mezclando durante 6 dias actividades de 5
sectores diferentes: MUsica, Tecnologia, Moda, Arte y Cine, en un festival que busca celebrar
la creatividad; el evento contd con 5,500 asistentes.

Por su parte, la Secretaria de Turismo abre espacios para los actores culturales en el marco
de Redescubre Cali, ia cual tiene como objetivo empoderar y transformar el imaginario del
turismo en los ciudadanos de Cali, creando asociaciones mentales. positivas para &l turismo,
a traves de la promocion de las lineas de productos junto a la divulgacion de espacios o
experiencias que aporten la generacion de sentimientos de identidad y amor por la ciudad de
Santiago de Cali.

Redescubre Cali, incluye entre sus propuestas: Charlas — Cali tiene cosas que contarte, la
cual busca generar-espacios para conocer de primera mano la informacion turistica de nuestra
ciudad, la Secretaria de Turismo de Santiago de Cali ha creado seminarios de informacion
turistica, conversatorios tematicos y charlas de Bienvenida. Los conversatorios tematicos
buscan propiciar y fomentar espacios de intercambio de conocimientos sobre productos y
servicios turisticos de la ciudad, entre los actores culturales vinculados a los productos
(naturaleza, patrimonio, gastronemia y salsa), la ciudadanfa, los prestadores y operadores de
servicios turisticos y el ente gubernamental.

7. INSPIRACION. Se promovera la participacién en escenarios focales, virtuales, nacionales e
internacionales que permitan mostrar ef talento nacional, conocer el talento internacional, e
inspirar fa cultura participativa desarrollando la Economia Creativa en todas sus gxpresiones.

El componente de Inspiracién de la ley 1834 de 2017 se ha venido trabajando desde
la Secretaria de Desarrollo Economico a partirde la estrategia de promocion de ciudad
definida para dar cumplimiento al numeral 10 y 11 del articulo 159 del Decreto
Municipal 0516 de 2016 en el cual se estipula como una de las funciones del
organismo;
« Numeral 10: “Determinar y articular [as estrategias de mercadeo y promocion para
el posicionamiento del Municipio de Santiago de Cali".
o Numeral 11. “Desarroliar estrategias para la promocién de los sectores
economicos estratégicos del Municipio de Santiago de Cali".
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Dicha estrategia contempla dentro de sus actividades la promocidn de las caracteristicas,
atributos y servicios de los sectores econémicos de la ciudad, entre esos los sectores de la
Economia Creativa, a través la identificacion de casos de éxito que inspiren a las empresas
del sector y el apoyo de diferentes eventos como el Cali Exposhow, el Festival de Musica del
Pacifico Petronio Alvarez, Pacific Leather de Cali, la Feria de Cali, entre otros.

2. ;Qué proyectos se vieron afectados por la disminucién presupuestal que se ha venido
presentando en el eje 4 componentes 4?3 “Zonas de vocacion econdmica y marketing de
ciudad?

A continuacion, se presenta analisis elaborado por el Departamento de Planeacion Municipal:

COMPONENTE 20NAS DE VOCACION ECONOMICAY
MARKETING DE CIUDAD
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.Como se esta articulando el marketing de ciudad y las zonas de vocacion econémica con
las lineas de inversion de la llamada Economia Naranja y cuantos empleos directos se han
generado por medio de los programas: ¢ Proyeccién internacional de Cali como ciudad de
eventos de talla muhdial y Programa potencial turisticos rural y urbano, de acuerdo al eje 4
Cali Emprendedora y Pujantes?

Este eje se enfoca en Posicionar una Cali articulada con la region Pacifico, atractiva para la
inversion extranjera, la realizacién de negocios y la creacion de valor agregado, es primordial
para fortalecer el Municipio ¢on un tejido empresarial enfocado en generar economias de
escala, aumentar |a oferta de productos y servicios, y fortalecer una fuerza laboral competente
y capacitada para afrontar los retos del mercado internacional. Complementariamente se
promoveran intervenciones gque mejoren las condiciones fisicas de zonas de la ciudad con
conglomerados de negocios, empresas y servicios con vocaciones especificas y dinamizar
iniciativas de cooperacion y marketing de ciudad.

Es por ello que, se avanza con [a estrategza de turismo cultural y de ciudad, en la cual se han
beneficiado 92.005 personas en la vigencia 2017 de los diferentes proyectos a cargo de la
Secretaria de Turismo, mediante los siguientes proyectos:

=  BP- 06-046181 Capacitacién en guianza turistica del municipio de Santiago de Cali.
Poblacién beneficiada: 620 Taxistas Capacitados en Informacién y atencion al turista

= BP-06-046274 Apoyo a iniciativas turisticas del Municipio de Santiago de Cali.
Pohlacion Beneficiada: 58340 Personas (Turistas, Empresarios del Sector Turismo,
Poblacién Local). Beneficios: Promocién del producto turistico de los cerros tutelares
de Cali y-sus principales atractivos, con el fin de lograr mayor atraccion de turistas.

»  BP-06-046289: Formulacién de la politica publica de turismo del municipio de Santiago
de Cali. Poblacion Beneficiada: 18000 Personas (Actores de la cadena del sector
turisma).

=  BP06-046229 Apoyo a la promocidn del producto turistico del corregimiento la Buitrera
de Santiago de Cali. Poblacion Beneficiada: 19 Mipymes Capacitadas

= BP06-046231 Mejoramiento del producto turistico del corregimiento la Leonera de
Santiago de Cali. Poblacién Beneficiada: 20 Mipymes Capacitadas

»  BP-13-047401 Formulacion del plan estratégico de turismo rural y de naturaleza del
municipio de Santiago de Cali. Pablacién Beneficiada: 15.000 Personas (Habitantes
de la zona rural del Municipio)

« BP-22042829 Implementacién de estrategias de promocion de buenas practicas y
entretenimiento seguro en establecimientos nocturnos de Santiago de Cali. Poblacién
Beneficiada: 500 Establecimientos Capacitados en Buenas Practicas Nocturnas

= BP-06046106 FORTALECIMIENTO DEL GREMIO GASTRONOMICO DEL MUNICI-
PIO DE SANTIAGO DE CAL. Poblacion Beneficiada: 10 Mipymes fortalecidas en pro-
mocidn de la gastronomia local, en el marco del festival salsa y sabor.
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Asi mismo, en términos de turismo, en 2017 Cali ha recibié un total de 191.135 visitantes
extranjeros representando un aumento del 3.2% comparado ¢on el 2016 (185.260). Lo que
indica el aumento de 5.875 extranjeros y una participacion nacional del 5.7%. En |a actualidad.
los estadounidenses ocupan el primer puesto en visitantes extranjeros que visitan Cali con
15.433 personas, luego estan los ecuatorianos con una participacion del 31.5%, los venezo-
lanos con 14.7% vy los espafioles con 10.4%. México, Perti y Chile pais pertenecientes a la
Alianza del Pacifico ocupan los puestos cinco, seis y nueve con 2.847, 2.779 y 1.915 visitantes
respectivamente.,

Cali aporta el 68.3% de los empleos generados en-el Valle del Cauca por el turismo, es-decir
8.966 empleos de los 13.134 del Valle. La ocupacion hotelera en el 2017 fue del 57% resul-
tando ser aproximadamente igual a la del 2016, se estima que en el afic 2017 gue se comer-
cializaron 166.577 habitaciones mas que dicho afio. Este resultado no se refleja en la tasa de
ocupacion debid a un aumento del 9% en el volumen de habitaciones ofertadas. Para los
primeros cinco meses del afio fue del 53.6%, el 71.5% de los huéspedes eran de procedencia
nacional y el 28.5% eran extranjeros.

Por su parte, desde el area de Promocion e Inversidn de la Secretaria de Desarrollo Econé-
mico mediante la ejecucion de la ficha Eventos y ferias desarrolladas para promover los sec-
tores de inversion de la ciudad region BP-12046077 asociada a la mieta del Plan de Desarrolio
“Eventos y Ferias desarrollados para promover los sectores de inversion de la ciudad regiéon”
del programa 4.3.2 Proyeccion internacional de Cali como ciudad de eventos de talla mundial:
en el 2016 fueron 360 empleos y en el 2017 642 empleos en la industria de BPO, IT y Soft-
ware,

Finalmente, |a Secretaria de Cuitura impulsa el desarrollo de Festivales de talla nacional e
internacional los cuales han permitido impactar a mas de 780.408 personas. Lo cual ha re-
presentado Una generacion de 7.080 empleos directos.

4. En el concepto de marketing de ciudad, el articulador natural es ila Secretaria de Gobierno,
por ello, ¢Qué evidencias nos muestran la consolidacién de Cali como una ciudad de marca
internacional?

Como parte de la estrategia para la promocion de Cali a nivel nacional e internacional, la Admi-
nistracion Municipal viene desarrollanido de manera articulada entre las Secretaria de Turismo,
Secretaria de Cultura y la Secretaria de Desarrollo Econdmico diferentes actividades para visibi-
lizar y promover la oferta de ciudad en materia de eventos, ferias y festivales: asi como también
‘para la promocion de las ventajas competitivas de la ciudad y los casos de éxito del sector que
consoclidan a Cali como referente nacional de la economia creativa.
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Lo anterior ha generado $1.485 millones de pesos en free press con publicaciones sobre |a crea-
tividad en Cali en medios como E| Pais, E! Tiempo, El Espectador, Arcadia, Fucsia, Caracol, Blu,
Telepacifico, Portafolio, Dinero, ADN, Shock, entre muchos otros. Solo la Feria de Cali generg,

segun datos del estudio de impacto econdémico realizado por la Universidad Javeriana, 624 notas
de prensa positivas en 2017 por un valor de $4.463 millones de pesos que benefician el posicio-
namiento de la marca ciudad.

Por otro lado, la Secretaria de Gobierno y la Secretaria de Desarrollo Econdmico, se encuentran
elaborando el Plan Estratégico de Cooperacion y Marketing de Ciudad (indicador 44030020006
del Plan de Desarrollo Municipal). Para esto, han definido que el componente de cooperacion io
desarrolie la Oficina de Relaciones y Cooperacion, adscrita a la Secretaria de Gobierno y, el
componente de Marketing de Ciudad la elabore la Secretaria de Desarrollo Econdmico. En 2017
y 2018, cada uno de estos organismos ha presentado avances para la formulacién del plan es-
tratégico y, se espera que en 2019 se consolide el documento final.

Con relacién a lo anterior, en el afio 2017, la Oficina de Relaciones y Cooperacién realizé un
primer ejercicio de identificacion tanto de la oferta externa de cooperacion como de la demanda
interna de los diferentes organismos de la Administracién Municipal. De este modo, se elabord
una primera version del Documento de Oferta de Cooperacién Nacional e internacional (se sigue
complementando en 2018) el cual contiene informacién sobre 64 actores que pueden ser de in-
terés para los organismos de la Administracién y, por lo tanto, aportar al cumplimiento del Plan
Municipal de Desarrollo. El documento clasifica a los organismos en siete categorias de acuerdo
con su naturaleza: Organizaciones Multilaterales, Actores Bilaterales Nacionales, Actores Bilate-
rales Locales, Redes de Ciudades, Academia, Actores Pdblicos y Otros Actores. Este documento
es esencial para elaboracién de la estrategia de cooperacion y marketing de ciudad, dado que
caracteriza los actores a partir de sus lineas de trabajo y oportunidades para la ciudad.

Asi mismo, se realizd la identificacion y priorizacién de oportunidades de coeperacion, con un
total de 116 oportunidades (cursos, convocatorias y premios) durante el 2017. De igual manera,
siguiehdo con las nuevas tendencias de cooperacion se realizé un primer acercamiento con las
Redes de Ciudades y otras plataformas descentralizadas, asi como contactos bilaterales con ciu-
dades que compartan similitudes con Cali para entablar hermanamientos. Por titimo, la Oficina
realizé un diagnéstico sobre la situacion actual de la ciudad en temas de internacionalizacion.
Este documento fue pieza clave para formular el plan de trabajo del afio 2018,

En el afio 2018, la Oficina de Relaciones y Cooperacion realizara un portafolio con las buenas
practicas que puede compartir-la ciudad de Cali, de manera que no solo se convierta en una
entidad que recibe cooperacién, sino que se proyecte como una ciudad que a escala local, ofrece
soluciones a problematicas globales. Con relacién a esto, en el primer trimestre de 2018, se logro
avanzar en la identificacién de buenas préacticas y en la organizacion del documento, denominado
Cali Ensefia, a través de la cual se busca posicionar y visibilizar las experiencias exitosas.de la
Administracion Municipal, al tiempo que se tiene un resumen sobre las caracteristicas de estas

Cenitro Cultural. Carrera 5 No 6-05 Teléfono 8858852-59
www.cali.gov.co



ALCALDIA DE
SANTIAGO DE CALI

Secretaria de Cultura

experiencias, sus elementos innovadores, diferencias y sus posibilidades de réplica. De este
modo, esta primera version se identificé las siguientes experiencias y su relacion con los Objetivos

de Desarrollo Sostenible (ODS).

Proyecto . Secretaria ... 0ODS
o , Secretaria de Gestion de Riesgos y 1, 10, 11, 13, 15
PlanJarlondeCall  Emergencias |
Territorios de Inclusion y Secretaria de Desarrollo Territorial y 1, 2. 10, 16
_Oportunidades (T|O's) Participacion Ciudadana

Politica Pliblica de Equidad ~ Secretaria de Bienestar Social— Sub- 5. 10

de Género secretarla de Equidad de Género

Gestores de Paz y Cultura Secretaria de Paz y Cultura Ciuda- 1, 2, 8, 10, 18

_Ciudadana _dana

Mesas de Cultura Ciudadana

Secretaria de Paz y Cultura Ciuda- 11, 13, 16, 17

dana
Departamento Administrativo de Pla- 11, 13, 15
Corredor Verde , neacion Municipal
_Hospitales Verdes .. Secretariade Salud 3,7,10,11,13
Centro de Desarrollo Infantii  Secretaria de Bienestar Social — Sub- 1, 4, 10. 11
_"El colibri” secretaria de Primera Infancia
_Micomunidad es Escuela  Secretaria de Educacién 4, 10, 11

Adicionalmente, se realiz6 un acercamiento con la Agencia Presidencial de Cooperacién — APC
Colombia para poner a disposicién inicialmente la experiencia de la Secretaria de Paz y Cultura
Ciudadana con el Programa de Gestores de Paz y Cultura Ciudadana para ser compartido en
programas de Cooperacion Sur — Sur y Cooperacién Col — Col, como un caso exitoso en |a pro-
macion de proyectos de innovacién social, en el cual se trabaja por una parte la reconciliacion y
la cuitura ciudadana al tiempo que se dan herramientas y oportunidades a jovenes en condicién
de vulnerabilidad. Se espera en 108 proximos meses tener la informacién de la aplicacién com-

pleta y asi intentar desarrollar un piloto del intercambio..

Asimismo, la Oficina mantuvo su apoyo a los organismos interesados en postular proyectos en

diferentes premios, acompafiando durante e! primer trimestre de 2018 3 postulaciones:

EXPERIENCIA POS-
TULADA

PREMIO ORGANIZA- OBJETIVO OR-
CION GANI-
SMO
IN-
TERE-
i st 1 1 1 Lt e A 11 8118 8 e RS54 it A £ AR~ o ot O _— 1 e o A A SADO s
BUENAS | Eurosocial y Ofrecer a la comunidad intere- Subse-
PRACTI- | la Fundacion sada en promocion de la equi- creta-
| EU-LAC dad de género y juventud, una ria de

Curso de transforma-
cion de polimeros por
inyeccion a un grupo de
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CAS E IN- gama de experiencias positivas  Equi- mujeres de la-ciudad de
NOVACIO- en torno a la inclusién de las dad de Santiago de Cali”
NES PARA mujeres jévenes al mundo labo-  Gé-
LA INCLU- ral, las que puedan ser replica- nero
SION DE das y/o adaptadas a los contex-
MUJERES: tos propios de cada pais u orga-
JOVENES nizacion
MUNDO.
LABORAL '
PREMIOS | Unidn Iberoa- Reconocer, valorar, fortalecery Subse- Construyendo masculi-
UIM A LAS . mericana de sociglizar las buenas practicas crefa- nidades Equitativas y
BUENAS Municipalis- locales con enfoque de género ria de No violentas: Una es-
PRACTI- tas que existen en lberoamérica Equi- trategia para prevenir
CAS LO- para que acompafien nuevos dad de las violencias basadas
CALES - procesos como "ciudades men- Gé- en género
CON EN- toras” nero
FOQUE DE
GENERO
ENGAGED | Cities of Ser- Resaltar creativas y diversas Secre- Mesas de Cultura Ciu-
CITIES vice maneras de empoderar a las taria dadana
AWARD ciudades para resclver sus pro- de Paz
blemas y cuk

tura

Ciuda-

dana

La Alcaldia fue reconocida con el premio “Engaged Cities”, por la experiencia de Las Mesas de
Cultura Ciudania para la Paz de la Secretaria de Paz y Cultura Ciudadana. Es menester resaltar
que el objetivo del documento “Cali Ensefia” y de |a aplicacion a los premios es posicionar @
nuestra ciudad frente al mundo.

La Oficina de Relaciones y Cooperacion, en el 2018 ha impuisado la adhesion de la ciudad a
redes de ciudades, como estrategia para la promocion y desarrollo del territorio. En este sentido
Cali ha sido aceptada en la Red de Ciudades del Aprendizaje de la UNESCO, la Red de Ciudades
Seguras para las Mujeres y Nifias de ONU Mujeres y Cities Of Service de Bloomberg Philantrop-
hies. También se encuentra tramitando su adhesién a la Red de Gobiernos Locales para la Sos-
tenibilidad — ICLEl. En este punto, es importante resaltar que incluir a Cali en estos espacios
permitira poner a disposicion las mejores practicas del mundo en diferentes temas, a la vez que
se posiciona como un actor relevante y participativo dentro de redes internacionales.
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De igual manera, con la intencién de explorar la utilidad y pertinencia de los hermanamiéntos,
como una accion de cooperacién descentralizada, la Oficina de Relaciones y Cooperacion du-
rante el 2017y 2018 ha entablado relaciones directas.con las ciudades de Cochabamba (Bolivia),
Goyang (Corea del Sur) y Ho Chi Minh (Vietnam). Por otro lado, eritre el 2017 y 2018 se han
recibido 85 visitas internacionales, destacando la presencia de Embajadores, Jefes de Coopera-
cion y otros funcionarios de alto nivel de gobiernos nacionales, organismos multilaterales, empre-
sas, entre otros, con la intencién de conocer y dialogar sobre iniciativas de trabajo con la ciudad

Atentamente,

P
J— h-’"’/:' fJ :

LUZ ADRYANA BETANCOURT LORZA
"‘~-Sécrte;t,aﬁ_a de Despacho

Proyectd / Elaboro: Martha Meléndez — Contratista “"‘D
Reviso: Diana Marcela Ledesma Gonzélez — Contratista@‘s ! Adlela Salazar / Contratista

En atencion del desarrolio de nuestros Sistemas deGestion y Control integrados le solicito comedidamente diligeniciar fa encuesta
de satisfaccion de usuario accediendo af siguients enface: Bl /www.cali gov coipublicaciones/103935/percencion.
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